


 Presentación participantes
 Presentación  Institucional
 Diagnóstico Sectorial
 Demandas del Sector Productivo
 Agenda de trabajo futura.

TEMARIO - Brasil





 Una innovación socio-institucional inédita en el país

 Institución “pública no estatal”, encargada de gestionar el Plan Estratégico 

Argentina Vitivinícola 2020. 

 Administra los recursos que se recaudan según lo dispuesto por la Ley 

25.849, para la ejecución del Plan Estratégico.

 Cuerpo colegiado que busca lograr consensos y está organizado.

¿Qué es?



 Asociación de Cooperativas Vitivinícolas Argentinas
 Asociación de Viñateros de Mendoza
 Bodegas de Argentina
 Cámara Argentina de Fabricantes y Exportadores 

de Jugo Concentrado de Uva
 Cámara de Bodegueros de San Juan
 Cámara de Productores Vitícolas de San Juan
 Cámara Riojana de Productores Agropecuarios
 Centro de Viñateros y Bodegueros del Este
 Cámara Vitivinícola de San Juan
 Federación de Cámaras Vitícolas Argentinas
 Productores de uvas de mesas y pasas
 Unión Vitivinícola Argentina
 Representante por el sector privado de las demás 

provincias vitivinícolas

INTEGRANTES PRIVADOS

 Gobierno de Catamarca
 Gobierno de La Rioja
 Gobierno de Mendoza
 Gobierno de Neuquén
 Gobierno de Río Negro
 Gobierno de Salta
 Gobierno de San Juan
 Ministerio de Agricultura, Ganadería y Pesca:

INTEGRANTES PÚBLICOS

• Instituto Nacional de Tecnología 
Agropecuaria

• Instituto Nacional de 
Vitivinicultura



PLAN ESTRATÉGICO ARGENTINA VITIVINÍCOLA 2020



DATOS DE LA VITIVINICULTURA ARGENTINA

8º
SUPERFICIE

10º
PRODUCCIÓN DE UVA

5º
PRODUCCIÓN DE VINO

8º
CONSUMO DE VINO

11º
EXPORTACIÓN DE VINO

1º
EXPORTACIÓN DE 

JUGO DE UVA

UVA DE MESA, PASA Y 
TURISMO DEL VINO

Fuente: Organización 
Internacional de la Viña 
y el Vino (2017) y 
Cámara Jugo de Uva 
(2018).



DATOS DE LA VITIVINICULTURA ARGENTINA

23.668
VIÑEDOS 218.223



Fuente: Elaboración propia en base a 
Observatorio Vitivinícola Argentino, y 
Trade Map

Exportaciones de productos vitivinícolas
Exportaciones en millones de dólares. 1995/2019
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Uva de mesa Pasas secas Jugo Concentrado de Uva Granel Fraccionado
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Importancia del Mercado Brasileño
Vino Fraccionado
Exportaciones Argentinas a Brasil. En volumen y Valor

37%

4° Destino de las Exportaciones de vino fraccionado  con un 6% (2019)

Elaboración propia en base a datos del Observatorio Vitivinícola Argentino
* Observatorio Vitivinícola Argentino: Vinos fraccionados: En qué mercados se destacó Argentina durante el primer semestre 2020

Primer Semestre 2020: + 6,9%  14.2 Millones de Litros* 



Importaciones vitivinícolas . Brasil
Vino Fraccionado y Granel - 2019

Fraccionado Granel

Fuente: Elaboración propia en base a datos Trade Map y Observatorio Vitivinícola Argentino

GRANELES - POTENCIAL MERCADO PARA DESARROLLAR
FRACCIONADO: MEJORAR LAS CONDICIONES COMPETITIVAS

Chile
44%

Portugal
15%

Argentina
15%

Italia
10%

España
6%

Francia
6%

Otros
4%

Impo totales: 
120 Millones de Lts
17.9 Millones de Lts

Portugal
72%

Chile
20%

Otros
8%

Impo totales: 
1001 Tn

LIMITACIONES
Reglamento 
Vitivinícola 

Mercosur



Importaciones vitivinícolas. Brasil
Jugo Concentrado de Uva. 2019

Fuente: Elaboración propia en base a datos Trade Map

Corea, 
República 

de
37%

Sudáfrica
26%

Estados 
Unidos de 
América

33%

Israel
4%

Impo Totales:  90 Tn

 Reglamento Vitivinícola del 
Mercosur:

Restricciones de venta con 
envases mayores a 5 litros

 Comercio Bilateral = 0

FLEXIBILIZAR LA NORMATIVA

OPORTUNIDAD PARA 
DESARROLLAR EL MERCADO.



Importaciones vitivinícolas. Mercado Brasil
Uva de mesa y Pasas de uva. 2019

Fuente: Elaboración propia en base a datos Trade Map

Argentina
87%

China
3%

Otros
10%

Impo totales: 

27.809 Tn
24.135 Tn

Pasas de uva

Chile
63%

Argentina
22%

Perú
11%

Italia
4%

Impo totales: 

14.525 Tn
3.212 Tn

+ 100% 
( 19-18)

49% Expo Argentinas

Uva de Mesa

CONSOLIDAR EL  LIDERAZGO EN EL MERCADO DE PASAS DE UVA  

MEJORAR LA COMPETITIVIDAD EN LA UVA DE MESA

SANIDAD: Se aprobó el proyecto de armonización de 
vitis vinífera por la  Comisión de Sanidad Vegetal del 

Mercosur y por el SGT8 del Mercosur. 
Se consensuaron opciones de certificación en función 

de las plagas involucradas y sus características 
biológicas.

67% Expo Argentinas





 Vinos fraccionados : 
 4° Mercado más importante en las Expo. Impulsar su crecimiento

 Vinos a granel y Jugo Concentrado de Uva: 
 Ausencia de comercio bilateral: Limitaciones en el Reglamento 

Vitivinícola.
 Mercado potencial para desarrollar

 Pasas de Uva:
 Liderazgo  del mercado.
 Ventaja arancelaria frente a Chile.

 Uva de Mesa:  
 Mercado en crecimiento. Potenciar las Expo

 Enoturismo: Potencial desarrollo
 Productos de alta calidad

Consideraciones Generales



Demandas del Sector Productivo

Negociación Bilateral

 Reglamento del Mercosur: Existen restricciones de venta con envases 
mayores a 5 litros  Flexibilizar  la normativa del Mercosur  Permitirá la 
exportación de JCU, VINO A GRANEL.

 Acuerdo UE- Mercosur
 Propuesta de Brasil de reducción el AEC
 Uva de mesa: Problemas Fitosanitario: se está trabajando para que Brasil 

admita un sistema de mitigación. Se está trabajando con SENASA para que 
Brasil lo internalice.

Estudio de Mercado:
 Inteligencia Comercial: guías para exportadores.
 Charlas informativas sobre la situación actual del Mercado, Políticas a 

implementar. 

Promoción Comercial
 Promoción de los productos vitivinícolas  + Turismo del vino
 Se pone a disposición a COVIAR y a las instituciones para trabajar en 

conjunto. 



Enterate de todas las novedades a través de nuestras redes

¡Muchas gracias!


